Vertreter fir die Gemeinde: ‘ hier Text auswahlen v ‘

Name: ‘ hier Text auswahlen v ‘

PROJEKTAUSWAHL-KRITERIENKATALOG

Projektname:

Férderwerberin/ Férderwerber:

Allgemeine Zugangskriterien

Das Vergaberecht ist von 6ffentlichen Auftraggebern, die dem BVergG 2018 unterliegen, einzuhalten und zu dokumentieren.
Die Forderwerberin/ der Férderwerber wirkt zuverldssig und fachlich kompetent.

Das Projekt entspricht den Grundsatzen der Wirtschaftlichkeit, Sparsamkeit und ZweckmaRigkeit.

Formelle, verpflichtende Kriterien ja nein
1. |Abstimmungsgesprach mit dem LAG-Management. Die erforderlichen Unterlagen wurden zur formellen Priifung vorgelegt. O O
2. |Das Projekt tragt zur Zielerreichung und Umsetzung des Aktionsplanes der LES bei. O O
3. |Ein Wirkungsmodell mit Zielwerten auf Projektebene wurde erstellt. O O
4. |Ein Finanzierungsplan inkl. Eigenmitteldarstellung und Zeitplan liegt vor. a a
5. |Die verpflichtende Zusage zur Verwendung des RV-Logos bei Aussendungen, Werbematerial, Beschilderungen etc. liegt vor. O O
Inhaltlich, qualitative Kriterien - ja nein
1. |Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig/ ressourcenschonend. O O
2. |Das Projekt tragt zum Klimaschutz oder zur Anpassung an den Klimawandel bei. O O
3. |Das Projekt ist sozial nachhaltig/ inklusiv oder férdert den gesellschaftlichen Zusammenhalt. O O
4. |Das Projekt ist bkonomisch nachhaltig und kann langfristig weitergefiihrt werden. O ]
5. |Das Projekt ist Sektor ubergreifend (z.B. Tourismus mit Landwirtschaft, Dienstleistungsbereich, etc.). O O
6. |Das Projekt ist innovativ (z.B. regional-, sozial-, produktinnovativ und wird zum ersten Mal umgesetzt). O O
7. |Das Projekt ist kooperativ (lokal, regional, Gberregional) bzw. baut auf Vernetzung mehrerer Akteure auf. O O
8. |Das Projekt férdert die Gleichstellung und/ oder die Chancengleichheit. O O
Spezielle Bewertung der inhaltlich, qualitativen Kriterien mit Punktevergabe Punkte

Kooperationsprojekt national oder transnational (4 P.)

alle LEADER-Gemeinden (4 P.)

1. |Ansatz des Projektes/ Mehrwert fir ... bis 8 LEADER-Gemeinden (3 P.) hier Text ausw. W
bis 5 LEADER-Gemeinden (2 P.)
bis 2 LEADER-Gemeinden (1 P.)
Allgemeinheit (EinwohnerlIn, Gaste, Gemeinden, Wirtschaft,...) (0-2 P.) hier Text ausw W7
2. [Nutzen des Projektes fiir einzelne Institutionen (Gemeinde, Verein, Genossenschaft, ...) (0-1 P.) hier Text ausw W7
Jugend (bis 29 Jahre), Frauen, Seniorinnen, Menschen mit Beeintrachtigung, )
. . . . hier Text ausw @
Behinderung oder Migrationshintergrund (0- 2 P.)
3. |Das Projekt sichert bzw. schafft neue Arbeitspldtze im Projekt bzw. Projektumfeld (0-2 P.) hier Text ausw. W7
4 Das Projekt ist innovativ und wird zum ersten Mal in Region/ Gemeinde (1 P.) hier Text ausw. W
" lumgesetzt. im Land Salzburg und/ oder dariiberhinaus (2 P.)
5. |Beitrag zur Zielerreichung des LES

Aktionsfeld 1: Steigerung der Wertschépfung (Landwirtschaft - Tourismus - Klima/ Energie)

Nachhaltige touristische Angebote werden geschaffen, weiterentwickelt oder bekannt gemacht. Z.B. touristische Infrastruktur oder

neue Angebote.

Neue oder verbesserte Produkte bzw. Dienstleistungen aus der Region werden im Sbg. Seenland angeboten.

Betriebe in der Region kooperieren, verwenden oder vertreiben vermehrt regionale Produkte.

Der regionale Handel ist ein wesentlicher Teil der Nahversorgung. MaRnahmen starken die Wettbewerbsfahigkeit der regionalen
Betriebe.

MaRnahmen zur Verringerung des Verkehrsaufkommens, der Treibhausgase, CO2-Einsparung oder zur Energieeinsparung werden
forciert.

oyojojo|o




Aktionsfeld 2: Weiterentwicklung der natiirlichen Ressourcen und des Kulturerbes

werden entwickelt.

Das Bewusstsein fiir das regionale Kulturerbe und die Geschichte ist gestarkt. O
MaRnahmen zur Weiterentwicklung des Kulturangebotes werden umgesetzt. Es wird z.B. moderne Prasentations- und O
Kommunikationstechnik eingesetzt oder die Zusammenarbeit von Akteuren gefestigt.

Das Bewusstsein der Bevélkerung fiir das Thema Biodiversitat und Okosysteme ist durch diverse SensibilisierungsmaRnahmen gestarkt. |
Die Bevolkerung ist durch Manahmen im Bereich Kreislaufwirtschaft, Biodkonomie und Regionalitét sensibilisiert. O
Neue Konzepte sind entwickelt, bestenfalls gemeindeiibergreifend und entsprechende MalRnahmen werden in den Gemeinden 0O
gesetzt. Z.B. zur Ortskernbelebung, Gewerbegebiete, etc.

Die sanfte Mobilitat ist ein vorrangiges Thema in der Region. SensibilisierungsmafRnahmen werden umgesetzt. o
Projekte zur Starkung regionaler Kooperationen wie z.B. autonome Energieversorgung, Energiesparen, erneuerbare Energie werden O
forciert.

Aktionsfeld 3: Starkung der fiir das Gemeinwohl wichtigen Strukturen und Funktionen

Weiterentwicklung der offenen Jugendarbeit in der Region und Begleitung in schwierigen Lebenssituationen. O
Es gibt neue oder verbesserte Angebote/ Dienstleistungen fur die unterschiedlichen Zielgruppen nach deren aktuellen Bedurfnissen. O
In der Region werden generations- und gemeindelbergreifende Projekte fiir soziale Stabilitdt durchgefiihrt. O
Projekte zur Daseinvorsorge werden umgesetzt wie z.B. im Bereich der (Nah)Versorgung, Mobilitat, Bildung, Wohnen, Gesundheit, 0
Ehrenamt, Digitalisierung, Pflege, etc.

Es gibt neue Bildungsangebote zur Entfaltung der Persénlichkeit, Férderung von Beschaftigungsmoglichkeiten in der Region sowie zur 0O
Verbesserung der Chancengleichheit.

Starkung des 6ffentlichen Verkehrs und neuer, nachhaltiger Mobilitatsformen sowie Bewusstseinsbildung im Bereich der Reduktion O
von Treibhausgasen, CO2-Einsparung oder zur Energieeinsparung.

Die Lebensqualitat der arbeitenden Bevolkerung ist durch eine positive Work-Life-Balance und das verbesserte, qualitative Angebot im O
Bereich Freizeit/ Freizeitgestaltung erhéht.

Aktionsfeld 4: Klimaschutz und Klimawandelanpassung

Das Bewusstsein der Bevélkerung ist durch SensibilisierungsmaRnahmen (Offentlichkeitsarbeit, Bildung) zum Klimaschutz in der Region 0
gesteigert.

Starkung des Offentlichen Verkehrs und Entwicklung neuer, sanfter Mobilitatsformen. O
Die Bevélkerung wird zum Thema Klimaschutz und den verschiedenen Fokusthemen der Region (Mobilitit - Energie - Okosysteme) 0
durch Veranstaltungen, Kampagnen, etc. sensibilisiert.

Projekte zur Starkung regionaler Kooperationen wie z.B. autonome Energieversorgung, Energiesparen, erneuerbare Energie werden 0
forciert.

Vorhaben zur Qualitatssteigerung der Mobilitdtsangebote/ Dienstleistungen und Verringerung von CO2-Emissionen in der Region O

Besonders beriicksichtigungswiirdige Aspekte (z.B. Barrierefreiheit, Biirgerbeteiligung, smarter Ansatz) maximal 2 Punkte

hier Text ausw &

Summe:

Bewertungsschema:

ab 25 Punkte: genehmigt

25 — 22 Punkte: genehmigt

22 — 18 Punkte: Nachbesserung
18 — 15 Punkte: Nachbesserung

weniger als 15 Punkte: abgelehnt oder zuriickgestellt




